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L'objectif du projet est de créer un réseau transfrontalier entre les nombreuses initiatives déja lancées
pour le marketing régional et de renforcer durablement, par des effets de synergie, la position des produits
agricoles issus de I'Euregio. Le projet couvre également la circonscription de Bitburg-Priim et le nord du
Luxembourg. L'installation du réseau ira notamment de pair avec les démarches concretes suivantes: la
mise en place d'une logistique eurégionale doit améliorer la vente des produits précités, dont la
présentation, plus ciblée et mieux axée sur le consommateur, sera notamment renforcée dans les centres
urbains comme Aix-la-Chapelle, Maastricht et Liege. Autres objectifs du projet, une meilleure adaptation
de I'offre a la demande et un élargissement de I'assortiment. Un nouveau concept global pour le marketing
des produits régionaux doit rassembler les initiatives existantes et présenter notamment comme un facteur
de qualité le mode de production durable et la tragabilité des produits. Par ailleurs, un site internet
spécifigue consacré a ces thémes informera systématiquement le consommateur sur les avantages des
produits de provenance régionale et de production durable; les organismes de défense du consommateur
seront associés a la préparation d’informations destinées a protéger le consommateur.
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