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Dieses Vorhaben kniipft an verschiedene grenziiberschreitende Projekte zur Férderung des Tourismus im
Eifel-Ardennen-Raum an. Nachdem bisher im wesentlichen Potenzialstudien bzw. begrenzte
Einzelvorhaben (Vennbahn, Urlaub auf dem Bauernhof) durchgefuhrt wurden, zeichnet sich das Konzept
eines gemeinsamen Marketing-Buros durch seine neue strategische Qualitat aus. Erstmals sollen nun
verbindliche Grundlagen fiir eine gemeinsame Imagebildung und Vermarktung dieses Raumes geschaffen
werden. In diesem Rahmen werden dann gemeinsame neue touristische Marken und Produkte etabliert,
etwa aus den Themenbereichen "Wandern", "Natur erleben”, "Kulturevents und Top-Highlights",
"Wassererlebnis", und "Vital und aktiv". Es handelt sich hierbei um Angebote, die die einzelnen beteiligten
Tourismusorganisationen alleine nicht aufbauen kdnnen. Die erweiterten gemeinsamen Angebote sollen
mit einem Qualitatsgutesiegel ausgezeichnet und in ein internetbasiertes Reservierungs- und
Informationssystem integriert werden. Zudem soll das Imageprofil Eifel-Ardennen kiinftig Uber
Informations- und Medienkampagnen auf Messen, in Anzeigen und innerhalb der Reisebranche
systematisch und offensiv vermarktet werden. Die langfristige Zielsetzung des Projektes liegt in der
Einrichtung eines standigen Biros fur die Koordination des Tourismusmarketing in der Region Eifel-
Ardennen.
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